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Metodologia

Se encuestaron a 600 personas de
18 anos de edad en adelante en
Argentina, México, Colombia vy
Chile, distribuidos por sexo vy
grupos de edad de forma
proporcional a la piramide
poblacional de cada pais.

Nivel de confianza: 95%
Grado de error: *4%
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Mascotas en el hogar

¢Cuadles de las siguientes mascotas tienen en tu hogar?

Argentina ‘ Chile ' Colombia

19% 21%
15% 15%

Ny 27 N

Ninguna Perros Roedores

LAMARCALAB




Mascotas en el hogar

¢Cuantas macotas tienen en tu hogar?

e

Perros y Gatos 1 41%  40%  45%  33%
son las mascotas 2 3% 16% 1% 26%
s C.?munes' 3 8% 5% 2% 4%
tamblen son Ias 4 0 mas 8% 1% 1% 9%
mascotas que se
tienen en mayor

. Argentina| Chile
cantidad dentro del -- m
1 15% 19% 24% 20%
hogar
2 1% 13% 7% 7%
3 2% 3% 4% 1%
4 0 mas 3% 4% 1% 9%

LAMARCALAB
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Mascotas en el hogar

¢Cuantas macotas tienen en tu hogar?

1 0% 1% 0% 1%

Los peces y las 2 0% 1% 2% 3%
aves se suelen tener 3 1% 0% 0% 1%
4 0 mas 1% 1% 2% 1%

en gruposde 20

mas dentro de los =

hogares de la 1 0% 0% 1% 2%
mayoria de los 2 0% 2% 0% 1%
paises 3 0% 0% 1% 1%
4 o mas 3% 1% 3% 3%

o
1 0% 1% 1% 1%
2 1% 0% 1% 0%
3 1% 0% 0% 0%
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Mascotas en el hogar

¢Cuales de las siguientes mascotas
tienen en tu hogar?

Las principales
mascotas que se tienen en
el hogar son perros y
gatos.

66%

- 3% 3% 2% 1%

Los Millennials son los .
que mas mascotas tienen - 13% . 6% 2% 6%  ox
en casa

62%

o,

Y 999 32/0
3% 0% 4% 2%
Ninguna Perros Gatos Aves Roedores Peces Otra




Mascotas en el hogar

¢Cuantas macotas tienen en tu hogar?

GATUS
Los Centennials son

PERROS 1
los que mas tienen dos o

36% 45% 36% 17% 22% 19%
n% 8% mas perros y/o gatos en

10%

2 14% 15% 19%
3 8% 6% 3% 3% 2% e su hogar
' g 6% 1%

4 0 mas 8% 3% 4%

AVES @) ROEDORES
Coa o | T

0% 0%

2% 1% 2% 1%
0% 1% 0% 0% 0% 0%

1% 2% 1%
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Mascotas en el hogar

¢Cuales de las siguientes mascotas
tienen en tu hogar?

19%

[ ] ] I [ ]

Ninguna Perros Gatos Aves Roedores Peces Otra Ninguna Perros Gatos Aves Roedores Peces Otra

LAMARCALAB
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Relacion con la mascota

¢Cuales de las siguientes frases describe mejor la relacion
que tienes con tu mascota?

- & ¢)
o
-w Argentina Chile ' Colombia México

En todos los paises, 579 579 59%

53%

para mas de la mitad, las
macotas son
consideradas miembros

CEXEREINIE

13% 14%
7% 8%

9% 9% o
o 5% 7% 5%
- 4% 3% 3% ° 3% 3% 3% 3%

Es como mi hijo Es como un amigo  Es un buen cuidador Es un miembro mas Tal cual una mascota
para mis hijos de la familia

LAMARCALAB




Relacion con la mascota

¢Cuales de las siguientes frases describe mejor la relacion
que tienes con tu mascota?

Es un miembro mas Es un miembro mas Es un miembro
de la familia de la familia mas de la familia

Es como mi hijo Es como mi hijo Es como mi hijo 7%

Es un buen

Es un buen cuidador Es un buen cuidador cuidador

Tal cual una

Tal cual una mascota
Tal cual una mascota e

Es como un amigo Es como un amigo Es como un amigo
para mis hijos ° para mis hijos ° para mis hijos

LAMARCALAB
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Relacion con la mascota

¢Cuales de las siguientes frases describe mejor la relacion
que tienes con tu mascota?

Es un miembro mas Es un miembro mas
de la familia de la familia

Es como mi hijo A Es como mi hijo

Es como un amigo ( . Es como un amigo
para mis hijos N para mis hijos

Tal cual una mascota ' -1 Tal cual una mascota

Es un buen cuidador | Es un buen cuidador

LAMARCALAB
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Compras a mascotas

¢Queé productos, servicios o experiencias has comprado para

tu mascota?
‘ Chile

La comida,
atencion médica
y juguetes son
los productos y
servicios mas
comprados en
Argentina y Chile

Comida para perros 72% 64%

Atencion médica general 59% 49%

Medicinas 53% 53%

Juguetes 49% 54%

Ropa 41% 33%

Snacks 34% 41%

18%

Veterinarios especialistas

Guarderia 1%
Servicios de paseo l 5% l 5%
Adiestramiento I 4% I 3%
Fiesta de cumpleafios I 4% I 4%
Hotel de perros I 3% I 4%
Restaurante para perros I 3% I 1%
Sesiones fotograficas I 3% I 3%
Brakcets | 1% I 1%

LAMARCALAB
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En Colombia
y México se
compran mas
juguetes y snacks
que en los dos
paises anteriores,
pero la comiday
atencion médica
siguen siendo de
las compras mas
comunes

LAMARCALAB
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Compras a mascotas

¢Queé productos, servicios o experiencias has comprado para

Comida para perros
Atencion médica general
Medicinas

Juguetes
Ropa

Snacks

"~ Veterinarios especialistas

Guarderia

Servicios de paseo
Adiestramiento

Fiesta de cumpleanos
Hotel de perros
Restaurante para perros
Sesiones fotograficas

Brakcets

tu mascota?

' Colombia

59%
48%
57%
64%
31%
51%
17%
1%
6%
10%
4%
3%
5%
4%
3%

‘IA@J'
México

73%

58%

45%

58%
30%

46%

18%
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Compras a mascotas

¢Qué productos, servicios o experiencias
has comprado para tu mascota?

Los Centennials son
el grupo de edad que
mas juguetes le compra
a sus mascotas

LAMARCALAB
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Juguetes

Comida para perros

Atencion meédica general

Medicinas

Snacks

Ropa

Veterinarios especialistas
Hotel de perros
Servicios de paseo
Guarderia

Restaurante para perros
Fiesta de cumpleanos
Adiestramiento
Sesiones fotograficas
Brackets

66%
61%

I /s
I -7
.
I i
| Rz

B sx

B s»

| B3
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B 5%

| 3

| 32
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Compras a mascotas

¢Qué productos, servicios o experiencias
has comprado para tu mascota?

En general los
Millenials son los que
mas productos y/o
servicios compra a sus
mascotas

LAMARCALAB

TUS SOCIOS DE MARKETING

2 A .
Fors \ W
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U»
Comida para perros
Juguetes
Atencion médica general
Medicinas
Snacks
Ropa
Veterinarios especialistas
Servicios de paseo
Adiestramiento
Guarderia
Sesiones fotograficas
Hotel de perros
Fiesta de cumpleanos

Restaurante para perros
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Brackets I 3%




Compras a mascotas

¢Qué productos, servicios o experiencias
has comprado para tu mascota?

Comida para perros _ 67%
B Atencion médica general _ 52%
La Generacion X —

Medicinas

prioriza productos y/o vt I

Snacks

° ° Ropa - 23%
servicios para el —pis

Veterinarios especialistas

bieneStar de sus Adiestramiento I 4%

Servicios de paseo I 3%

mascotas como lo son ool

Guarderia I 3%

COmida y atenCién Restaurante para perros | 3%

Hotel de perros | 2%

médica Sesiones fotograficas | 2%

Brackets | 1%

LAMARCALAB
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Las mujeres

suelen comprar mas
productos para
consentir a su
mascota, como
shacks, juguetes y
ropa

LAMARCALAB

Compras a mascotas

¢Queé productos, servicios o experiencias has
comprado para tu mascota?

Comida para perros
Juguetes

Medicinas

Atencion médica general
Snacks

Ropa

Veterinarios especialistas
Adiestramiento
Guarderia

Restaurante para perros
Servicios de paseo

Hotel de perros

Sesiones fotograficas
Fiesta de cumpleanos

Brackets

kX

I 5o

| W3
B %
| 2
| P32
| 34
| 34
| 3
| 3%

Comida para perros
Juguetes

Atencion médica general
Medicinas

Snacks

Ropa

Veterinarios especialistas
Servicios de paseo
Adiestramiento
Guarderia

Fiesta de cumpleanos
Hotel de perros

Sesiones fotograficas
Restaurante para perros
Brackets




Colombia es el
pais en donde mas se
ha optado por
comprar una
mascota, ya sea en
una tiendaoaun
amigo/conocido

LAMARCALAB
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Llegada de la.mascota al hogar

¢De qué forma llegd tu mascota a tu hogar?

Lo rescaté de la calle

Regalo de amigo o
familiar

Lo compré en tienda de
mascota

Compra aun
amigo/conocido

Lo rescaté de la calle

Regalo de amigo o
familiar

Lo compré en tienda de
mascota

Compra a un
amigo/conocido

Lo rescaté de la calle
Regalo de amigo o
familiar

Lo compré en tienda
de mascota

Compra a un
amigo/conocido

Lo rescaté de la calle
Regalo de amigo o
familiar

Lo compré en tienda
de mascota

Compra a un
amigo/conocido

- 16%
. 9%
E

%




Llegada de la mascota al hogar

¢De qué forma llegd tu mascota a tu hogar?

Lo rescaté de la calle
Regalo de amigo o familiar
Lo compré en tienda de mascota

Compra a amigo/conocido

Lo rescaté de la calle
Regalo de amigo o familiar
Lo compré en tienda de mascota

Compra a amigo/conocido

Lo rescaté de la calle
Regalo de amigo o familiar
Lo compré en tienda de mascota

Compra a amigo/conocido

LAMARCALAB
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Los Millennials son
los que mas han

adoptado animales de
la calle




Llegada de la mascota al hogar

¢De qué forma llegé tu mascota a tu hogar?

39%
25%
8% 59
B
Lo rescaté de la calle Regalo de amigo o Lo compré en tienda Compra a
familiar de mascota amigo/conocido
43%

. ]

8%
|
Lo rescaté de la calle Regalo de amigo o Lo compré en tienda Compra a

familiar de mascota amigo/conocido
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GRACIAS.

Sigamos en contacto

Este es un documento confidencial, cualquier
aclaracion o duda pueden hacer contacto con nosotros.

Contacto Email
(33) 3656 9063 contacto@lamarcalab.com
Direccion

Edificio MIND *
Piso 2, oficina 2L
Avenida Faro 2350

Residencial Victoria, M i N Dﬁ

CP 44550 México Innovacién y Disefio
Guadalajara, Jalisco, México

Redes Saciales

m ®

www.lamarcalab.com



http://www.lamarcalab.com/

