DIAGNOSTICO PARA LA |
ESTRATEGIA DE

RECUPERACION DE LA

INDUSTRIA DE

ENTRETENIMIENTO EN

MEXICO

CAPITULO: EVENTOS
MASIVOS
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OBJETIVOS DE ESTE
DIAGNOSTICO:

* FORTALECER EL PROCESO DE TOMA DE
DECISIONES PARA CONSTRUIR UNA
ESTRATEGIA RENTABLE PARA EL REGRESO
A LA “NUEVA NORMALIDAD"

«  FORTALECER LA RELACION CON LOS
PATROCINADORES ACTUALES, FORTALECER
LOS MODELOS DE ASOCIACION

« DESCUBRIR OPORTUNIDADES PARA ATRAER
NUEVOS PATROCINADORES

«  ACELERAR EL PROCESO DE ADAPTACION
COMERCIAL

by o~ 1.,)- 2
' _Fbto: JC Gelli 4 e
-I’"

ot
don- 4

~. !'.'Q



®
DEMOS NUESTROS PASOS CON MAYOR PRECISION...

4

" ;CUALES DECISIONES HAN TOMADO PARA EL REGRES0?

5
e

; EN BASE A QUE INFORMACION ESTAN BASANDO SUS DECISIONES?

MILLENNIALS Y CENTENNIALS, ;QUE PORCENTAJE DE TU AUDIENCIA SON?
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ACION DE PRECIOS PARA STREAMING Y

EL GASTO EN '
ENTRETENIMIENTO




METODOLOGIA

r PERFIL DEL ENCUESTADO
TAMANU DE I'A MUESTRA Millennials y Centennials mexicanos que hayan

asistido a al menos un evento deportivo, musical 0

Cuestionarios en México. cultural en el afio 2019.
Ciudad de México 422
Area Metropolitana de Centennials ‘
Guadalajara 280 ‘ 404

Zona Metropolitana de Mill ial
Monterrey 268 lllennials 566
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TRANSMISIONES EN VIVO DURANTE LA CUARENTENA

Durante la cuarentena ;Seguiste

alguna trasmision llevada a cabo por
algln artista o figura de tu agrado? Millennials - - -
Centennials -

Hombres Mujeres
73% POR CIUDAD
MONTERREY
| 13%
CIUDAD DE MEXICO
GUADALAJARA 75% :

69%

DE CONSUMIDORES DE
CONCIERTOS Y FESTIVALES

Guadalajara | Ciudad de México

Neutral i . [
Groupie I B B
Encajonado 7% 11% 8%
Selectivo 12% 9% 7%
Restringido 9% 6% 9%
Fanatico 8% 7% 6%
Ausente 2% 2% 6%
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PREOCUPACIONES EN SU REGRESO A LOS EVENTOS

Nada preocupade Algo preocupado W Preocupado | Muy preocupado

COMO CAMBIARA EL GASTO EN EVENTOS
= GUADALAJARA

Asistiendo 8 menos eventos

Podré gastar mas en estos
eventos

® Podré gastar o mismo que

gasto generalmente Asistiendo a zonas més econbmicas de lo habitual

m Tendré que gastar menos en -

este tipo de eventos cmDAD DE

m Tendré que dejar de gastar en Consumiendo menos alimentos y bebidas MEXIcu

T _

™
26%

MONTERREY

Situacidn econdenica Seguridad sanitaria Problemas de salud
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INVERSION




RECUPERACION DE LA

INVERSION

CUOTA DE RECUPERACION

$70,000.00

(setenta mil pesos 00/100 m.n.) mas IVA

Nuestra organizacion es miembro:

Tiempo de entrega: 5 dias después de hacer el pago
Forma de pago: 100% por anticipado
NOTA: SE ENTREGAN DOS LIBROS PERSONALIZADOS CON EL DIAGNOSTICO DE MAS DE 200 ESOMAR"™
PAGINAS CADA UNO corporate
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TUS SOCIOS DE MARKETING

GRACIAS, SIGAMOS
EN CONTACTO

Este es un documento
confidencial, cualquier
aclaracién o duda pueden hacer
contacto con nosotros.

Envianos un mensaje a:

Sergio@lamarcalab.com

Edificio MIND

Piso 2, oficina 2L g

Avenida Faro 2350 .
Residencial Victoria, CP 44550 MIND

Guadalajara, Jalisco, México
(33) 3956 - 9063
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